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Penelitian ini dilatar belakangi olek perkembangan teknologi yang kini 

menuntut para perushaan media cetak untuk merambah ke media sosial guna 

memaksimalkan penyebaran informasi kepada khalayaknya. Elle Indonesia Magazine 

selaku majalah fashion kini merambah dunia media sosial, salah satunya Instagram. 

Konten yang Elle Indonesia Magazine ungga di instagramnya meliputi rekomendasi 

gaya berpakaian,  fashion item yang digunakan publik figure, maupun koleksi busana 

dari desainer dunia.masalah yang diangkat dalam penelitian ini adalah apakah ada 

pengaruh dari akun instagram Elle Indonesia Magazine terhadap perilaku meniru trend 

fashion di kalangan remaja yang berusia 18-24 tahun. Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengetahui seberapa besar pengaruh akun instagram Elle Indonesia terhadap 

perilaku meniru di kalangan remaja yang tergabung dalam pengikut di akun instagram 

Elle Indonesia Magazine.  

Dalam penelitian ini digunakan teori Uses Gratifications, membahas apa yang 

dilakukan konsumen pada media, yakni menggunakan media sebagai pemuas 

kebutuhannya. Dalam teori ini, konsumen memiliki kuasa untuk menentukan media 

mana yang ingin digunakan. membahas apa yang dilakukan konsumen pada media, 

yakni menggunakan media sebagai pemuas kebutuhannya. Konsumen memiliki kuasa 

untuk menentukan media mana yang ingin digunakan.  

Metode penelitian yang penulis gunakan dalam penelitian ini adalah metode 

survey dengan teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner dan studi 

kepustakaan. Penarikan sampel menggunakan teknik Accidental Sampling, yaitu 

penarikan sampel dari populasi yang berjumlah 60.000 kemudian diperoleh hasil 

responden berjumlah 100 orang. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah analisis Regresi Linier Sederhana kemudian dianalisis secara mendalam 

menggunakan SPSS untuk menentukan koefisien regresi.  

Hasil penelitian dengan menggunakan analisis Regresi Linier Sederhana 

menunjukan bahwa terdapat pengaruh dari Akun Isntagram Elle Indonesia Magazine 

yang tinggi terhadap perilaku meniru trend fashion di kalangan remaja usia 18-24 tahun 

yakni dnegan koefisien regresi sebesar 0,446 yang artinya adanya perilaku meniru trend 

fashion. 
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