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ABSTRAR

Pandemi viras Covid 19 berdamguk pada penjualan terutama bagi pelaku UMKM.
Tupman penclition ind untuk memberdan gambarmn bagi pelaku UMKM  agar
dalam mempertahankan wsahanyn. Wirsusahawan harus memegang teguh passion yang
dimiliki, berpola pikir wirnusaha (envprenwrial mimdser), jeli melthat pehang
(opportumity), dan memiliki keahlian kreatif (creantvity skell) untuk menghasilkan suaty
produk baru yang berbedn dan produksi sebelumnyn. Peluang bisa muncul dan keadaan
ckonomi maupun dani Peraturan yang baru berlaku. Wirnusahawan juga harus
memabami segmen dan perileku komsumennya schingga peoduk yung dshasilian
menjadi tepat guna. Pemilik usaba, melalui merek Diana Paspita, yang sebelumnya
memproduksi baju sem: adi busana beralth ke produksi tas belanj sebagai pengganti
kantong plastik untuk belanja. Pemasamn pon dengan pemasamn wiraussha dimana
pemasuran digital diplih untuk mempromosikan produknya.  Feeds, srones, dan
hashtags pada skun Instagram @bydianapuspita dimanfastkan dengan mem-pasting
konten yang mepank komsumen schingga penjualan pun naik secara sgnifikan.
Pemalaman atas segmen dan perthbu dan komsumennya, yang bisa dikategorikan
konsumen yang beradn & spektrum hijou tua, bersedia membayar lebih untuk produk
tas belanja yang ramah lingkungan dan berpanisipasi dalam mengumings pemanasan
global. Kesimpulan dan penelitian ini adalah pola pikir wirsusaha benar harus ada
schingga bisa berkreasi dengan melihat peluang yong ada. Pemasaran digital, terutams
media sosial Instagram harus dimaksimalkan untuk menjangkau konsumen dan
menstimulas: penjualan. Pandemi bukankh akhir dan segalanya, bahkan UMKM bisa
mejadi penggerak ckonomi waliu hanya di skala kecil.

Kata kunci: Winaesaha, Pemasaran Digital, Perilaku Konsumen, Tas Belanja.
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