
ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Direct Selling melalui Live Streaming Aplikasi 

TikTok terhadap Keputusan Pembelian Konsumen. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

metode kuantitatif. Sampel penelitian ini berjumlah 100 responden dan data diperoleh melalui 

penyebaran kuesioner google form menggunakan skala likert. Teknik analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini menggunakan analisis regresi sederhana. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Direct 

Selling di Live Streaming Tiktok mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian.  
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ABSTRACT  

This study aims to analyze the Effect of Direct Selling through Live Streaming TikTok Application on 

Consumer Purchasing Decisions. The method used in this research is quantitative method. The sample of 

this study amounted to 100 respondents and the data was obtained through distributing google form 

questionnaires using a Likert scale. The data analysis technique used in this study uses simple regression 

analysis. The results of this study indicate that Direct Selling on Tiktok Live Streaming has a positive and 

significant influence on purchasing decisions.  
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