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Kata Pengantar

Alhamdulillah, puji syukur kehadirat Allah SWT. yang memberikan
kesehatan, kesempatan dan ketenangan pikiran sehingga penulis dapat
menyelesaikan sebuah buku berjudul "Menjelajahi Destinasi Halal:
Panduan Praktis untuk Wisatawan Muslim". Berdoa dan salam agar
Rasulullah saw. Semoga kita menjadi umat-Nya yang setia, kita akan
mewarisi dan memajukan setiap ajarannya.

Indonesia dengan penduduk muslim terbesar di dunia, mempunyai
potensi besar baik dalam pengembangan ekonomi syariah, budaya dan
nilai-nilai agama di mata ekonomi dunia. Hal ini juga mengindikasikan
bahwa Indonesia mengalami perkembangan yang begitu pesat dalam
sektor yang lainnya di dunia. Menjelajahi Destinasi Halal guna
mendorong pertumbuhan ekonomi meliputi pengembangan objek wisata,
pengembangan pemasaran wsiata dan pengembangan industri dan
institusi pendukung wisata.

Buku "Menjelajahi Destinasi Halal: Panduan Praktis untuk Wisatawan
Muslim" ini hadir untuk memberikan pencerahan kepada para pendidik,
peserta didik, pelaku pendidikan, pengelola lembaga pendidikan dan
masyarakat pada umumnya, dalam rangka menciptakan generasi emas
yang memiliki iman yang tangguh, ilmu pengetahuan yang luas serta
akhlak yang mulia. Buku "Menjelajahi Destinasi Halal: Panduan Praktis
untuk Wisatawan Muslim" ini hadir dengan mengungkapkan beberapa
materi diantaranya yaitu :

Bab 1 Mengenal Konsep Wisata Halal

Bab 2 Persiapan Sebelum Berwisata Halal

Bab 3 Destinasi Wisata Halal Populer

Bab 4 Menjelajahi Kuliner Halal di Berbagai Destinasi
Bab 5 Penginapan Ramah Muslim
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Bab 6 Menyelami Budaya dan Sejarah Islam di Destinasi Wisata
Bab 7 Memastikan Keamanan dan Kesehatan dalam Perjalanan

Bab 8 Menjaga Lingkungan dalam Wisata Halal

Bab 9 Memperluas Wawasan dan Pemahaman Melalui Wisata Halal

Wisata halal di Indonesia merupakan potensi ekonomi yang unggul
sebagai pemasok penerimaan negara. Jenis pariwisata ini merupakan
segmen wisata dengan memberikan fasilitas kebutuhan dasar yang
diperlukan oleh wisatawan Muslim sesuai dengan hukum Islam. Namun,
fasilitas pariwisata halal juga dapat dinikmati oleh wisatawan yang bukan
beragama Islam, karena secara keseluruhan inti dari fasilitas yang
dimaksudkan hanya mengacu pada fasilitas makanan maupun minuman
dengan label halal, restoran halal, dan hotel syariah. Perkembangan
wisata halal tentunya harus diimbangi dengan tersedianya referensi yang
memadai yang menjadi rujukan bagi pemangku kepentingan,
stakeholders, praktisi dan lainnya. Buku teks tentang pariwisata halal
sekarang ini masihlah sedikit bahkan masih minim di pasaran. Sementara
kebutuhan referensi untuk pengembangan pariwisata halal ini sangatlah
dibutuhkan, seiring dengan pertumbuhan dan perkembangan wisata halal
di Indonesia.

Penulis menyadari, tidak ada gading yang tak retak. Begitu pula dengan
buku ini, banyak kekurangan, adanya ketidak lengkapan baik dalam
metode penulisan / pembahasan maupun dalam cakupan materinya,
sehingga sangat jauh dari kesempurnaan. Oleh karena itu, segala kritik
dan saran sangat kami harapkan, demi penyempurnaan dimasa yang akan
datang.

Bogor, April 2024

Penulis
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